1. Обложка.
Если Вы обращаетесь к предполагаемым инвесторам, начните с обложки, выполненной на фирменной бумаге, содержащей логотип Вашей фирмы и т.д.

Это поможет придать Вашему предложению вид юридического документа. Сделайте ее как можно проще. Обозначьте себя или Ваше предприятие, организацию или того, кому Вы адресуете Ваше предложение. Укажите дату представления плана. 

Основная информация, размещаемая на обложке.

1. Название предприятия 

2. Адрес и телефоны. 

3. Лицо для контактов, включая должность.

5. Название разрабатываемой идеи.

6. Размер требуемого капитала.

7.Название инвестора.

II. Содержание.
Этот раздел представляет собой план разработки бизнес-плана и указывает маршрут подготовки и выполнение проекта.

III. Деловое резюме.
Эта часть бизнес-плана должна быть разработана так, чтобы привлечь и сохранить интерес того, кому представляете свой бизнес-план. Помните – краткость сестра таланта.

Деловое резюме, раскрывает в самой сжатой форме основную сущность и цели Вашей 

бизнес - идеи. В нем отображаются:

А. Основные задачи.

Б. Уникальность и индивидуальность, «преимущество при продажах».

В. Перспективные оценки (относительно объема продаж и прибылей).

Г. Сроки погашения кредитов.

Д. Объем требуемого капитала.

IV. Обзор рынка предлагаемой услуги..
В этом разделе рассматривается перспектива развития той отрасли предпринимательства , в которую Вы планируете привлечь инвестиции и готовит к лучшему пониманию того, как Ваше предприятие вписы​вается в общую картину. Для этого ответьте на поставленные вопросы.

1.Кто потребитель Вашей продукции или комплекса услуг; 

2.Географию и потенциал ( кто именно потребитель) Вашего рынка;

3.Потенциал роста для Вашего намеченного рынка. 
4. Краткая историческая справка о Вашем бизнесе. 

5. Каковы действующие экономические тенденции? Существуют ли доказатель​ства, что тенденции в затратах на приобретение материалов, оборудования и товаров благоприятны для дан​ной отрасли?

6. Каково детальное описание организационной структуры Вашего бизнеса (юридическая структура, персонал, принципы работы, организационная схема)?

7. Какие факторы влияют на Ваш бизнес (т.е. местные экономические факторы, сезонность, зависимость от отдельных оптовых покупателей или поставщи​ков)?

8. Есть ли у Вас контракты и соглашения? (Укажите их в этой части и приложите копии; пример: соглашения о перепродажах, контракты на обслуживание, ли​зинг и т.д.)

9. Как осуществляется производственная деятельность?

а. потребности в площадях; б. станки и оборудование;

в. исходные материалы; г. складские запасы;

д. потребности в персонале; е. оценки капиталовложений.

V. Ожидаемые проблемы и их преодоление.
Этот раздел поможет определить угрозу Вашему бизнесу и разработать стратегию на случай непредвиденных обстоятельств для преодоле​ния ожидаемых барьеров и препятствий. 

VI. Маркетинговый план.
Иногда перспективный и развивающийся бизнес, имеющий уникальную продукцию, прекращал свою деятельность. Одна из причин - отсутствие у предпринимателя, знаний, как торговать своей продукцией и пред​лагать комплекс услуг. Многие совершают ошибку, думая, что им не нужно и беспокоиться о своей «прекрасной продукции или услугах» . НЕПРАВИЛЬНО!

Основные принципы маркетинга это :

- Обширные деловые связи

- Реклама

- Искусство сбыта товаров и услуг

- Исследование рынка.

VII. Финансовые прогнозы и расчет необходимых средств.
Это основа основ бизнес-плана, точка отсчета. Здесь отражаются все необходимые затраты на начало и развитие бизнеса, выраженные в денежном и временном эквиваленте. 

VIII. Календарный план.
Эта часть бизнес-плана определяет следующие шаги:

А. Начало и этапы финансирования.

Б. Сроки проведения рекламной кампании.

В. Представляет производственную программу и график поставок, обеспечиваю​щих требуемый объем продаж.

Практические советы.
1. Ваш бизнес-план – это документ для действий, а не для угадываний.

2. Вы должны быть уникальны в идеи или в ее воплощении в жизнь.

3. Не бойтесь задавать вопросы.

4. Будьте гибкими и целеустремленными.

5. И пусть удача сопутствует Вам.

